Municipio de Sao Joao da Boa Vista
Departamento de Comunicacao Social

TERMO DE REFERENCIA
002/2025/DCS

1. DO OBJETO
1.1. O presente Termo de Referéncia se destina a contratacdo de servicos de publicidade prestados por
intermédio de agéncia de propaganda, sob demanda, para atendimento das necessidades de
comunicacao do Municipio de Sao Joao da Boa Vista, com o objetivo de prestar contas a populagao.
1.2. Nos termos do art. 2°, caput, da Lei n® 12.232/2010, consideram-se servicos de publicidade o
conjunto integrado de atividades especializadas, compreendendo o estudo, planejamento, conceituacao,
criagdo, execucdo interna, intermediacdo, supervisdo da execugdo externa e distribuicdo de mensagens
publicitérias junto a veiculos e demais meios de divulgag¢do, com o objetivo de promover a difusdo de
ideias ou de informacdes de interesse publico, por meio de estratégias e técnicas de comunicacdo
institucional.
1.3. As atividades complementares de que trata o artigo 20, § 1o e incisos I, I e Il da Lei 12.232/2010
para a pretensa contratagdo consistirdo em:
a) producdo e execucdo técnica das pecas e projetos publicitarios criados, com a agilidade e os
prazos exigidos pelas demandas de comunicacdo da Prefeitura de Sao Jodo da Boa Vista;
b) planejamento e execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geracao de
conhecimento sobre o publico-alvo, os meios de divulgagao nos quais serdo difundidas as pegas
e agdes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas;
c) criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, em consonancia
com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das acdes publicitarias.
1.4. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos no item “b” terdo a finalidade de gerar
conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuagdo do Municipio, o publico-alvo, e os veiculos
de divulgacdo nos quais serdo difundidas as campanhas ou pecas, aferir a eficacia do desenvolvimento
estratégico, da criacdo e da divulgacdo de mensagens e possibilitar a avaliacdo dos resultados das
campanhas ou pecas.
1.5. Os servigos internos sdo aqueles executados pelo pessoal e/ou com os recursos da propria agéncia,
sendo calculados com base em parametros referenciais estabelecidos pelo Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Sao Paulo — SINAPRO-SP e ndo serdo acrescidos de honorarios nem de

quaisquer encargos.
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1.6. O contrato a ser firmado tera vigéncia inicial de 12 (doze) meses a contar da data de sua assinatura,
podendo ser prorrogado a critério da Administragao, nos termos do art. 107 da Lei 14.133/2021, desde
que devidamente justificada e demonstrada a vantajosidade para o municipio.

1.7. Para fins deste Termo ¢ vedada a execugdo de quaisquer outras atividades, em especial as de
assessoria de imprensa, comunicagao e relagdes publicas ou as que tenham por finalidade a realizacao
de eventos festivos de qualquer natureza, em atendimento ao que dispde o paragrafo 2° do art. 2° da
Lei 12.232/2010.

1.8. Os servigos previstos neste item abrangem as agdes de publicidade institucional e de utilidade
publica, sobre todos os assuntos e temas de competéncia ou de interesse do Municipio, exceto os
servigos referentes a publicidade legal.

1.9. Para a prestacao dos servigos serd contratada uma agéncia de publicidade, doravante denominada

agéncia, licitante ou contratada.

2. DA JUSTIFICATIVA
2.1. O Departamento de Comunicacdo Social da Prefeitura de Sdo Jodo da Boa Vista tem por
finalidade assessorar o sr. Prefeito Municipal nas areas de comunicagdo social, promover a divulgagcao
das agdes do Governo Municipal e dos seus departamentos, disseminar informagdes de interesse
publico, coordenar e acompanhar a criacdo e veiculagdo da publicidade institucional relativa a planos,
programas, projetos e acdes, estabelecendo politicas e diretrizes, objetivando a manuten¢do de um
fluxo permanente de informagao a sociedade.
2.2. O Governo Municipal tem mantido seu compromisso com a mudanca € a construgdo de uma
sociedade com mais justiga social e igualdade, baseado no didlogo permanente com a sociedade do
municipio, no respeito as pessoas e, sobretudo, construindo projetos de governo e politicas publicas
que tem a populagdo de Sao Jodo da Boa Vista como sua prioridade méaxima.
2.3. As agdes do Municipio tém sido orientadas em quatro eixos estruturantes, intersetoriais e
transversais, sem prejuizo de novas demandas que possam surgir ao longo da gestdo. Esses eixos estdo
integrados entre si e sdo, na sua esséncia, indivisiveis e, portanto, transversais aos demais. Sao eles:
I — Enfrentar as diferencas sociais com um conjunto de politicas, programas, projetos e agoes,
direcionados a garantia do efetivo exercicio de cidadania da populagdo e continuar construindo
oportunidades que garantam o usufruto dos direitos sociais, politicos e culturais para todos;
I — Cuidar bem do dinheiro publico e modernizagdo da gestdo publica que traduz o
compromisso de uma gestao pautada pela correta aplicacao dos recursos publicos, assegurando
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a cobertura das politicas com as oportunidades de emprego, trabalho, renda e cidadania,
possibilitando ainda a modernizacao continua da administragao publica;
IIT — Promover o desenvolvimento para todos que reflete a luta permanente e persistente para
construir oportunidades de maior acesso da populacdo aos beneficios decorrentes do
desenvolvimento sustentavel, focado nas pessoas e suas demandas econOmicas, sociais,
culturais e ambientais e na valorizagdo da cultura e das identidades da populacao;
IV — Ampliar a infraestrutura e logistica com desenvolvimento para todos com o objetivo de
reestruturar as agdes dessa area visando acessibilidade e utilizacdo democratica dos espacgos
publicos, na perspectiva de garantir mobilidade das pessoas e bens no territério do municipio e
indicar novas possibilidades de qualificar a experiéncia cotidiana do cidadao.
2.4. Entende-se, assim, que o jeito correto de governar também exige uma forma correta de se
comunicar com a sociedade, construindo canais de comunicagdo eficazes para levar a todos os
moradores do municipio conhecimento sobre os atos administrativos e de gestdo do Governo
Municipal, mas também ouvir permanentemente os anseios da populacao.
2.5. A sociedade da informagdo que estamos vivenciando, se caracteriza pela necessidade de respostas
rapidas e por uma cultura acentuadamente voltada aos relacionamentos internos e externos, com
transformagdes que se localizam principalmente nas formas e no tempo de distribuicdo de informagao,
resultado de inovagdes tecnologicas e da importancia ofertada ao desenvolvimento social.
2.6. O ambiente da comunica¢do também mudou, com a inclusdo das novas tecnologias que, de um
lado, oferecem mais recursos e, de outro, aceleram os processos e alteram uma cultura bastante
tradicional de relacionamento entre as comunidades internas e externas das organizacdes. Assim,
temos noticias via satélite e por redes de crescente autonomia comunicacional do cidaddo, a
diminui¢do da prestacdo de servigos publicos presenciais, o crescente envolvimento da midia com o
mercado, enfim tudo parece indicar que existe uma grande transformacao da cultura de comunicagdo
na sociedade contemporanea.
2.7. Observa-se, portanto, que a comunicacao governamental visando a prestacdo de contas, o estimulo
para o engajamento da populacgdo nas politicas adotadas e o reconhecimento das agdes promovidas nos
campos politico, econdomico e social, ¢ de vital importancia para o atingimento das metas estabelecidas.
2.8. Portanto, a contratagdo dos servicos de publicidade, por meio de agéncia de propaganda, justifica-
se pela falta de corpo técnico e especifico no quadro da Prefeitura para desempenhar todas as
atividades afins do presento objeto. A execucdo direta exigiria estrutura especializada, com
profissionais de criacdao, planejamento, producdo e midia, recursos dos quais a Administragdo nao
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N
dispoe. Considerando a natureza técnico-criativa, intelectual e especializada dos servigos, bem como a
necessidade de atualizagdo constante e acesso a recursos especificos do setor, a terceirizagao mostra-se

a solucdo mais eficiente, vantajosa e alinhada ao interesse publico, nos termos da Lei n® 12.232/2010.

3. DESCRICAO DA SOLUCAO COMO UM TODO
3.1. A contratagdo de servicos publicitarios pela Administragdo Publica devera ser precedida de
correspondente processo licitatorio, sob pena de incorrerem as autoridades responsaveis, em infragdes
legais, inclusive decorrentes da pratica de atos de improbidade administrativa, além de outros.
3.2. A Lei n° 12.232/2010, em seu artigo 1°, estabelece a obrigatoriedade da realizacdo de
procedimentos licitatorios nas contratagdes pela administragao publica de servigos de publicidade, que
deverao ser prestados necessariamente por intermédio de agéncias de propaganda, no ambito da Unido,
dos Estados, do Distrito Federal e dos Municipios, ai abrangidos os 6rgdos do Poder Executivo,
Legislativo e Judiciario, bem como as pessoas da administragdo indireta e todas as entidades
controladas direta ou indiretamente pela Unido, Estados e Municipios.
3.3. Os servicos objeto da presente concorréncia serdo contratados com agéncia de propaganda cujas
atividades sejam disciplinadas pela Lei n° 4.680/65, que tenham obtido certificado de qualificacdo
técnica de funcionamento, nos termos da Lei n® 12.232/2010.
3.4. Serdo aplicadas, complementarmente a Lei n° 12.232/2010, também a Lei n® 14.133/2021, a Lei n°
4.680/65 e seu Decreto regulamentador n° 57.690/66, o Decreto Federal n® 4563/2002, o Decreto
Municipal n°® 7.587/23 que regulamenta, no ambito da Administragdo Publica Municipal Direta e
Indireta do Municipio de Sao Jodo da Boa Vista, a lei Federal n. 14.133/21.
3.5. O procedimento licitatorio se dard na modalidade de concorréncia e, excepcionalmente, na forma
presencial, com a apresentacdo das propostas técnica, de preco e dos documentos de habilitacdo de
forma fisica, levando em consideracio que a manuten¢cdo da forma presencial justifica-se pela
exigéncia legal quanto a garantia do sigilo no Plano de Comunicagio Publicitaria (VIA NAO
IDENTIFICADA), na forma do disposto no artigo 6°, inciso IV, da Lei n® 12.232/2010.

3.5.1. O paragrafo 2° do artigo 17 da Lei 14.133/21 dispde que:

“As licitagoes serdo realizadas preferencialmente sob a forma eletréonica, admitida a

utilizagdo da forma presencial, desde que motivada, devendo a sessdo publica ser

’

registrada em ata e gravada em dudio e video.’
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3.5.2. Entretanto, por se tratar de contratagdo de servigos de publicidade, prestados por
intermédio de agéncias de propaganda, além da Lei n° 14.133/21, todo o procedimento devera
seguir as normas dispostas da Lei n® 12.232/2010, que normatiza a contratagdo de tais servicos.
3.5.3. A Lei n° 12.232/2010, em seu Art. 6° inciso IV, determina que o edital deve prever a
apresentacao das propostas técnicas em involucros distintos e lacrados, identificados como
“Via Nao Identificada” e “Via Identificada”. O § 4° do mesmo artigo refor¢a que a “Via Nao
Identificada” ndo podera conter qualquer elemento que identifique o licitante autor da proposta.
O objetivo ¢ garantir a imparcialidade no julgamento técnico das propostas pela Subcomissao
Técnica, que deve avaliar o conteido do Plano de Comunicacdo Publicitaria sem conhecer a
autoria.
3.5.4. Destarte, cumpre evidenciar que a administracdo utiliza como plataforma para a
realizacdo de suas licitagdes, a Bolsa de Licitagdes e Leildes do Brasil — BLL. Tal plataforma,
embora uma das mais utilizadas, ndo possui ferramentas adequadas para a realizagdo do
certame com o sigilo exigido pela lei n® 12.232/2010, durante o recebimento, guarda e
julgamento das Propostas de “Via Nao Identificada”.
3.5.5. Importante pontuar, que os sistemas eletronicos podem ndo possuir mecanismos
suficientes para impedir a identificagdo por metadados dos arquivos eletronicos, bem como
garantir que o acesso aos arquivos ocorra sem a identificagdo ou até mesmo o sigilo absoluto
mantido até o momento adequado.
3.5.6. Desta forma, torna-se inviavel a realizacdo da licitacio por meio eletronico,
fundamentando a op¢do de realizagdo do certame de forma presencial, garantindo o
atendimento das legislagdes pertinentes a contratagao.
3.5.7. Outrossim, em atencdo as disposicdes da Lei 14.133/21, as sessoes publicas do certame
licitatério serdo gravadas em dudio e video.
3.6. A vista das disposi¢des do artigo 6°, inciso XXXVIII, da Lei n° 14.133/21 o critério de julgamento
SERA de “técnica e preco”, ja que os servicos de publicidade sdo reconhecidos como servigos técnicos
especializados de natureza predominantemente intelectual, atendendo as disposi¢des do artigo 36,
paragrafo 1°, inciso I da Lei supracitada.
3.7. Com base no item 7.8 do Estudo Técnico Preliminar da presente contratacdo, os servigos
publicitarios institucionais sao reconhecidos como de natureza continua, uma vez que interrup¢ao dos

servigos de publicidade pode gerar danos ao Municipio pela descontinuidade de atividades estratégicas
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previstas no seu planejamento, bem como impor obstaculo a efetivacdo do principio da publicidade
previsto no artigo 37, caput, da Constituicao Federal.
3.8. Os servigos objeto da presente concorréncia serdo contratados com agéncia de propaganda, cujas
atividades sejam disciplinadas pela Lei n°® 4.680/65 e que tenham obtido certificado de qualificacdo
técnica e funcionamento, nos termos da Lei n°® 12.232/2010.
3.9. A agéncia sera responsavel pela criagao de contetdo, incluindo textos, imagens e video, alinhados
com as diretrizes da Prefeitura. Essa criacdo englobard a concepcdao das pecas publicitarias e a
realizacdo de todas as etapas para o desenvolvimento das campanhas, supervisionando atividades
internas e intermediando com fornecedores externos, tais como produtoras de video, som, gréficas,
digitais e outras, para garantir qualidade e conformidade das entregas com as especifica¢des exigidas.
3.10. Na execugdo das campanhas, a agéncia atuara na intermediacdo com veiculos de midia, como
televisdo, radio, jornais, redes sociais e midias alternativas, selecionando os mais adequados para cada
campanha e monitorando a veiculagdo para assegurar o alcance do publico-alvo. Esse
acompanhamento permitird ajustes em tempo real, garantindo a eficacia na transmissao das mensagens.
3.11. O contrato inicial terd duracdo de 12 (doze) meses, com possibilidade de ser prorrogado, nos
termos do art. 107 da Lei n° 14.133/21, atendidas as mesmas condigdes € 0S precos permanecerem
vantajosos para a Administracdo, permitida a negociagdo com a contratada ou a extingdo contratual
sem Onus para qualquer das partes.

3.11.1. Em caso de encerramento, a agéncia contratada realizara a transi¢cdo, durante o periodo

remanescente do contrato, concluindo as campanhas em andamento e entregando materiais e

relatorios a Prefeitura dentro do prazo estabelecido inicialmente na solicitagdo dos servigos.
3.12. Essa solug¢ao visa atender as necessidades da Prefeitura de Sao Joao da Boa Vista de forma eficaz

e em conformidade com a legislagdo, promovendo o engajamento e a informagao da comunidade.

4. DOS REQUISITOS PARA CONTRATACAO

4.1. Os servicos, objeto deste Termo, deverdo ser prestados exclusivamente por agéncias de

propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n. 4.680/1965 e que tenham obtido

certificado de qualificagdo técnica de funcionamento e que atendam as demais condi¢des a serem

estabelecidas no Edital de Licitagdo e seus anexos.

4.2. O certificado de qualificacdo técnica de que trata o artigo 4°, paragrafo 1°, da Lei n® 12.232/2010,

deverd ser obtido perante o Conselho Executivo das Normas-padrdo (CENP), entidade sem fins

lucrativos, integrado e gerido por entidades nacionais que representam veiculos, anunciantes e
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agéncias, ou por entidade equivalente legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora das
condigdes técnicas de agéncia de propaganda.

4.3. Nos termos do art. 15 da Lei n® 14.133/2021, fica vedada a participagdo de empresas reunidas em
consorcio, bem como de cooperativas, nesta licitagdo. A prestacdo dos servicos de publicidade exige
competéncias técnico-criativas especializadas, nao se justificando a conjugacdo de esforcos nem a
atuacdo cooperada, dada a especificidade e a responsabilidade técnica exigida para o cumprimento
integral do objeto.

4.4. A restricdo a participacdo de consorcios € cooperativas nado compromete a competitividade do
certame, considerando a existéncia de diversas agéncias devidamente registradas e qualificadas,
conforme relagdo de filiados do SINAPRO. A medida preserva os principios da economicidade,
moralidade e eficiéncia, atendendo plenamente ao interesse publico.

4.5. Também ndo poderdo participar desta concorréncia a agéncia de publicidade:

a) Que estiver cumprindo suspensdo temporaria do direito de participar de licitagdo ou estiver
impedida de contratar com a Prefeitura de Sao Jodo da Boa Vista;

b) Cuja faléncia tenha sido decretada ou que estiverem concurso de credores, em processo de
recuperagdo extrajudicial ou judicial ou em processo de liquidagdo, dissolugdo, cisdo, fusdo ou
incorporagao;

c) Que tenha sido considerada inidonea pela Administragio Publica Federal, estadual ou
municipal;

d) Estrangeira que ndo funcione no Pais;

e) Cujos socios, controladores, dirigentes, administradores, gerentes ou empregados integrem a
Subcomissdo Técnica ou tenham qualquer vinculo profissional com a Prefeitura de Sdo Jodo da
Boa Vista.

f) Que atuem sem fins lucrativos.

4.6. Para se habilitar a participar desta Concorréncia a licitante deverd apresentar a seguinte
documentacio:
4.6.1. Habilitagao Juridica
a) Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, em se tratando de sociedades
comerciais, devidamente registrado e acompanhado de documentos de elei¢ao de seus
administradores, quando se tratar de sociedades por agdes. Os referidos documentos

deverdo estar acompanhados de suas alteracdes ou da respectiva consolidagdo e deles
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deverd constar, entre os objetivos sociais, a execucdo, a execugdao de atividades da
mesma natureza ou compativel com o objeto desta concorréncia;

Inscrigdo do ato constitutivo em cartério de Registros de Pessoas Juridicas, no caso de
sociedades civis, acompanhada de prova da diretoria em exercicio;

Cédula de identidade dos responsaveis legais da licitante;

Registro comercial, em caso de empresas individual.

4.6.2. Regularidade Fiscal e Trabalhista

a)
b)

Inscri¢do no Cadastro Nacional da Pessoa Juridica (CNPJ);
Inscricdo no cadastro de contribuintes estadual e ou municipal, se houver, relativo a
domicilio ou sede do licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o
objeto contratual;
Certidoes de regularidade perante a Fazenda Federal, Estadual e/ou Municipal do
domicilio ou sede do licitante, ou outra equivalente, na forma da lei;
Certidao de regularidade relativa a Seguridade Social e ao FGTS, que demonstre
cumprimento dos encargos sociais instituidos por lei;
Certiddo de regularidade perante a Justica do Trabalho;
Declara¢ao do cumprimento do disposto no inciso XXXIII do art. 7°. da Constitui¢do
Federal.
4.6.2.1. Seréa considerada em situagdo regular a licitante cujo débito com as fazendas
publicas ou com a seguridade social esteja com a exigibilidade suspensa e serdo aceitas
certidoes positivas com efeito de negativa.
4.6.2.2. Seré considerada como valida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados a partir
da data da respectiva emissdo, a certidao que ndo apresentar prazo de validade, exceto
se anexada legislacao especifica indicativa de prazo distinto.
4.6.2.3. Para analise das condi¢des de participacdo das licitantes, também serdo
realizadas consultas ao Cadastro Nacional de Empresas Inidoneas e suspensas (CEIS),
no Portal da Transparéncia mantido pela Controladoria Geral da Unido — CGU, ao
Cadastro Nacional de Empresas Punidas (CNEP) e ao Cadastro Nacional de
Condenagoes Civeis por Ato de Improbidade Administrativa (CADIN), disponivel no
Portal do Conselho Nacional de Justica — CNJ, em harmonia com o disposto no
Acoérdao 1793/2011, do Plendrio do Tribunal de Contas da Unido — TCU e no artigo 91,
paragrafo 4°, da Lei n°® 14.133/2021.
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4.6.3. Qualificacao Técnica

a)

b)

Declaragao(des), atestado(os) ou certidao(des) expedida(s) por pessoa juridica, de
direito publico ou privado, que ateste que a licitante prestou a declarante servigos
compativeis com o objeto desta concorréncia e regidos pela Lei n® 12.232/2010, que
deverdo ser apresentados em papel timbrado assinado, com cargo ¢ identificacdo dos
representantes dos respectivos declarantes. E exigido ao menos 1 (um) documento
comprobatorio.

Certificado de qualificacdo técnica de funcionamento emitido pelo Foérum da
Autorregulacdo do Mercado Publicitario (CENP) ou por entidade equivalente
legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condi¢des técnicas de
agéncias de propaganda, conforme disposto no artigo 4°, paragrafo 1°, da Lei n°

12.232/2010.

4.6.4. Qualificagdo Economico-Financeira

a)
b)

Certiddo negativa de faléncia, dentro do prazo de validade;

Balango patrimonial dos dois Gltimos exercicios sociais, observada a excecao disposto

no artigo 69, paragrafo 6°, da Lei n° 14.133/21, ja exigiveis e apresentados na forma da

lei, que comprove a boa situacdo financeira da licitante;

i. O balango patrimonial deverd estar assinado pelo responsavel legal da licitante e
pelo responsavel por sua elaboracdo, contador ou profissional equivalente,
devidamente registrado no respectivo conselho de classe profissional;

4.6.4.1. A comprovacao da boa situagdo financeira da licitante serd feita por meio da

avaliacdo, conforme o caso:

a) Do balango referido na alinea “b” do subitem 4.6.4, cujos indices de Liquidez
Geral (LG), de Solvéncia Geral (SG) e de Liquidez corrente (LC), resultantes da

aplicacao das formulas a seguir, terdo de ser maiores que um (>01):
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LG = Ativo Circulante + Realizdvel a Longo Prazo

Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

SG = Ativo Total
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

LC= Ativo Circulante
Passivo Circulante

LC= Ativo Total
Passivo Exigivel Total

b) O indice de Solvéncia, obtido conforme formula a seguir, terd de ser maior ou

igualaum (>ou=a l):

4.6.4.2. Os indices de que tratam as alineas “a” e “b” do item 4.6.4.1. serdo calculados
pela licitante e confirmados pelo responsavel por sua contabilidade, contador ou
profissional equivalente, mediante sua assinatura e indicacdo de seu nome e registro no
respectivo conselho de classe profissional.
4.6.4.3. A licitante que apresentar resultado igual ou menor que 1 (um) no célculo de
quaisquer dos indices referidos na alinea “a” do item 4.6.4.1. deverd comprovar que
possui capital minimo ou patriménio liquido minimo de 10% (dez por cento) do valor
da verba estimada para a licitagao.
4.7. O contrato seréd gerido e fiscalizado por membros indicados pelo Departamento de Comunicacdo
Social, que avaliard o desempenho da agéncia contratada mediante reunides periddicas, analise de
relatorios mensais de atividades e controle de entregas conforme cronograma de trabalho definido.
Quaisquer desvios ou problemas na execugdo do objeto contratual serdo registrados e reportados para

correcao imediata.

5. DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA
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5.1. A Contratada devera respeitar as normas e principios ambientais, minimizando os efeitos dos

danos ao meio ambiente, utilizando tecnologias e materiais ecologicamente corretos, adotando na

execucdo dos servicos boas praticas de sustentabilidade ambiental, de otimizagdo de recursos, de

reducdo de desperdicios e de reducdo da polui¢cdo, na forma do disposto no artigo 144 da Lei n°

14.133/21.

5.2. Manter, durante toda a prestagao dos servigos, compatibilidade com as obriga¢des assumidas e

todas as condi¢des de habilitacdo e qualificacdo exigidas.

5.3. A contratada devera apresentar, a qualquer momento, todos os documentos de regularidade fiscal

quanto aos débitos trabalhistas, tributarios, FGTS, INSS e Receita Federal.

5.4. Designar um profissional que seja responsavel pelo relacionamento estratégico com a Contratante,

com autonomia para tomar decisdes que impactem no bom andamento dos servigos.

5.5. A Contrata realizard com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante contratagao de

terceiros na forma estabelecida pela Lei n® 12.232/2010, de acordo com as especificagdes estipuladas

pela Contratante.

5.6. Informar a Contratante sobre todos os acontecimentos inerentes as atividades do objeto deste

instrumento.

5.7. A Contratada s6 divulgard informagdes acerca da prestagdo dos servigos objeto do contrato,

mediante prévia e expressa autorizacdo da contratante.

5.8. A Contratada prestara esclarecimentos ao Municipio de Sdo Jodo da Boa Vista sobre eventuais

atos ou fatos desabonadores noticiados que envolvam a Contratada, independentemente de solicitagdo.

5.9. A Contratada nao utilizard o presente contrato como caugdo ou garantia de qualquer operagao

financeira.

5.10. A contratada cumprird toda a legislagdo federal, estadual e municipal pertinente e

responsabilizar-se-a por todos os prejuizos decorrentes de infragdes a que houver dado causa.

5.11. A contratada cumprira a legislagdo trabalhista e securitaria com relacdo a seus empregados,

sendo que a assinatura do contrato ndo implicara a Contratante, vinculo ou obrigacdo trabalhista, direta

ou indireta, de qualquer natureza.

5.12. A contratada assumira, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em

decorréncia do objeto do Contrato, bem como as contribui¢des devidas a Previdéncia Social, os

encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho.

5.13. A contratada responsabilizar-se-4 pelo 6nus resultantes de quaisquer a¢des, demandas, custos e

despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados e prepostos, bem como
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obrigar-se-a por quaisquer responsabilidades decorrentes de a¢des judiciais que lhe venham a ser

atribuidas por forga de lei, relacionadas com o cumprimento do contrato.

5.14. A contratada, em caso de acgdo trabalhista envolvendo os servigos prestados, adotara as

providéncias necessarias no sentido de preservar a contratante e de manté-la a salvo de reivindicagdes,

demandas, queixas ou representagdes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se houver

condenacgao, reembolsard a contratante das importancias que esta tenha sido obrigada a pagar, dentro

do prazo improrrogéavel de 10 (dez) dias tteis a contar da data do efetivo pagamento.

5.15. Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissdo total ou parcial nos

recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.

5.16. Responder civil e/ou criminalmente, por eventuais danos ou delitos causados por seus

empregados, prepostos e/ou contratados a Contratante ou a terceiros, devendo indenizar todos os

prejuizos ocasionados.

5.17. Responsabilizar-se pelos danos causados a Contratante ou a terceiros, decorrentes de sua culpa

ou dolo na execuc¢ao dos servicos.

5.18. Responsabilizar-se por todas as despesas com materiais, mao de obra, transportes, hospedagem,

equipamentos, maquinas, impostos, seguros, taxas, tributos, incidéncias fiscais, trabalhistas,

previdencidrias, saldrios, custos diretos e indiretos, encargos sociais e contribui¢des de qualquer

natureza ou espécie, necessarios a perfeita execugdo do objeto deste instrumento.

5.19. Manter frequéncia na comunicagdo com a Contratante, oferecendo-lhe informacdes acerca do

andamento dos servigos e da evolucao dos processos permitindo, assim, eventuais adequagdes e ajustes

que se fagcam necessarios.

5.20. Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovagdo da capacidade de atendimento

(Proposta Técnica, Capacidade de atendimento) na elaborag¢do dos servicos objeto deste, admitida sua

substitui¢do por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde que previamente aprovada

pela Contratante.

5.21. A Contratada compromete-se a repassar integralmente a Contratante todos os beneficios obtidos

junto a terceiros, como descontos, bonificacdes, reaplicagdes, prazos especiais e vantagens comerciais,

incluindo aqueles decorrentes de antecipagdo de pagamentos.

5.22. Somente assumira despesas relacionadas aos seus custos internos, servigos complementares e a

veiculag@o ou outra qualquer relacionada com este instrumento, apos aprovacdo prévia da Contratante

através da emissao da Ordem de Servigo.

5.23. Orientar e supervisionar a producao e a impressao das pegas graficas aprovadas pela Contratante.
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5.24. Os pagamentos a terceiros por servicos prestados, incluidos os de veiculacao, serao efetuados,
pela Contratada, nos prazos e condi¢des previamente aprovados pela Contratante e expressos pelos
fornecedores em seus documentos fiscais.

5.25. A empresa CONTRATADA devera, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apos a
extingao do contrato, manter acervo comprobatorio da totalidade dos servigos prestados e das pegas
publicitarias produzidas, em atendimento ao art. 17 da Lei 12.232/2010.

5.26. A empresa CONTRATADA devera substituir imediatamente qualquer empregado e/ou preposto,
notadamente quando verificada a falta de qualificagdo, zelo e/ou dedicagdo na execucdo das tarefas, ou
outros comportamentos que prejudiquem as atividades e resultados, objeto deste instrumento.

5.27. Obedecer ao que determina o art. 37, paragrafo 1°, da Constituicdo Federal que determina que a
publicidade dos atos, programas, obras, servigos e campanhas dos 6rgdos publicos devera ter carater
educativo, informativo ou de orientacdo social, dela ndo podendo constar nomes, simbolos ou imagens
que caracterizem promogao pessoal de autoridades ou servidores publicos.

5.28. Dos Direitos Autorais

5.28.1. Constituem-se responsabilidade da Contratada quanto aos direitos autorais:

a) Ceder a Contratante, total e definitivamente, os direitos patrimoniais do uso das ideias, pegas,
campanhas e demais materiais de publicidade, de sua propriedade, concebidos, criados e
produzidos em decorréncia do contrato que vier a ser firmado, sem qualquer remuneragdo
adicional ou especial, mesmo apods o término da vigéncia do contrato.

b) Condicionar, nos casos de cessdo de direitos por tempo limitado, a contratagdo de servicos com
terceiros, pelo periodo indicado pela Contratante e utilizar os trabalhos protegidos pelos
direitos autorais ou conexos, dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessdo.

c) Quando exigido pela Contratada, obter dois orcamentos para execucdo dos servicos pelos
fornecedores externos, um de cessdo de direitos por tempo limitado e outro de cessdo definitiva
desses direitos, quando possivel, para que a Contratante escolha uma das opg¢des.

d) Fazer constar, em destaque, em todos os orcamentos de producdo de pecgas, os custos dos
cachés, os de cessao de direito de uso de obras consagradas incorporadas a peca e os de cessdo
dos demais direitos.

e) Reconhecer que qualquer remuneracdo devida em decorréncia da cessdo de direitos
patrimoniais por ela realizados a Contratante, sera sempre considerada como ja incluida no

custo da criacgao.
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5.28.2. A cessdo total ou parcial dos direitos de autor que presume-se onerosa, se fard sempre por
escrito, devendo constar no instrumento de cessao como elementos essenciais seus objeto e as
condi¢des de exercicio de direito quanto a tempo, lugar e preco, em atendimento ao paragrafo 2° do art.
50 da Lei n® 9.610/1998.
5.28.3. A Contratada utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos
dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessdo de direitos patrimoniais do autor e
condicionara a contratacdo ao estabelecimento, no ato de cessdo/or¢amento/contrato, de clausulas
contratuais especificas em que o fornecedor garanta a cessao pelo prazo definido pela Contratante em
cada caso, e se declare ciente e de acordo com as condi¢Oes estabelecidas nos subitens 5.29.4 ¢ 5.29.5.
5.28.4. Na reutiliza¢do de pecas por periodo igual ao inicialmente pactuado, o percentual a ser pago
pela Contratante em relagdo ao valor original dos direitos patrimoniais de autor e conexos ou da cessao
de uso de obras consagradas incorporadas a essas pecas, a ser pago pela Contratante, sera de no
maximo 50% (cinquenta por cento). Para a reutilizagdo por periodos inferiores, o percentual maximo
serd obtido pela regra de trés simples.
5.28.5. O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parametros basicos os pregos
vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variagdo do Indice Geral de Pregos
Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundagao Gettlio Vargas, desde que decorrido pelo menos um
ano da cessdo original dos direitos, na hipotese de prorrogacdo contratual.
5.28.6. Quando da reutiliza¢do de quaisquer pecas publicitarias, conforme previsto nos subitens 5.28.3
e 5.28.4, o valor a ser pago pela Contratante sera negociado caso a caso, tendo como parametros
basicos a qualidade e os precos praticados no mercado, obedecidos os percentuais maximos definidos
neste instrumento. Qualquer remunera¢do devida em decorréncia da cessdo dos direitos patrimoniais
de autor e conexos sera sempre considerada como j4 incluida no custo de produgao.
5.28.7. A Contratada se obriga a fazer constar, em destaque, em todos os orcamentos de producao, os
custos dos cachés, os de cessdao de direito de uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a peca e os
de cessdao dos demais direitos patrimoniais de autor e conexos.
5.28.8. A Contratada se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com
fornecedores, nos casos de tomadas de imagens sob a forma de reportagens, documentarios e similares,
que nao impliquem direitos de imagem e som de voz, clausulas escritas estabelecendo:
5.28.8.1. Que a Contratante podera solicitar, a qualquer tempo, pelo prazo de 5 (cinco) anos,
contados da data do pagamento do servi¢o, copias das imagens contidas no material bruto
produzido, as quais deverdao ser entregues em midia digital compativel com seu uso e
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destinacdo, conforme solicitagdo da Contratante, sem que caiba qualquer 6nus adicional perante
os cedentes dos citados direitos.

5.28.8.2. A cessdo dos direitos patrimoniais do autor desse material a Contratante, que podera,
a seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio de fornecedores, com
quem mantenha contrato para prestacao de servicos, durante a vigéncia do Contrato, sem que
lhe incorra qualquer 6nus perante os cedentes desses direitos.

5.28.8.3. Que qualquer remuneragdo devida em decorréncia dessa cessdao sera sempre

considerada como j4 incluida no custo de producio.

6. DAS OBRIGACOES DA CONTRATANTE

6.1. A Contratante designard e definird as atribui¢des de Fiscal e/ou Gestor responsaveis pela
coordenagdo e a fiscalizagdo dos servigos, nos aspectos técnicos, de segurancga, de confiabilidade e
quaisquer outros de seu interesse, ou de terceiros designados para este fim.

6.2. A Contratante, por meio do Departamento de Comunicagdo Social, avaliara os pregos praticados
pela agéncia, ou por intermédio dela, e sua compatibilidade com o mercado, bem como a qualidade
dos servicos executados, podendo rejeitd-los no todo ou em parte caso estejam em desacordo com o
constante neste instrumento.

6.3. A Contratante comunicara por escrito a agéncia contratada, toda e qualquer orientacao acerca dos
servigos excetuados os entendimentos orais determinados pela urgéncia, que deverdo ser confirmados,
por escrito, no prazo de 24 (vinte e quatro) horas uteis.

6.4. A Contratante fornecera e colocard a disposicao da agéncia contratada todos os elementos e
informacdes que se fizerem necessarios a execugao dos servigos.

6.5. A contratante proporcionara condi¢des para a boa execucao dos servicos.

6.6. A contratante notificara, formal e tempestivamente, a Contratada sobre as irregularidades
observadas no cumprimento do contrato.

6.7. A contratante notificard a Contratada, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e
quaisquer débitos de sua responsabilidade, abrindo prazo para defesa prévia.

6.8. A contratante cumprira todos os compromissos financeiros assumidos com a contratada.

6.9. Obedecer ao que determina o art. 37, paragrafo 1°, da Constituicdo Federal que determina que a
publicidade dos atos, programas, obras, servigos € campanhas dos o6rgaos publicos devera ter carater
educativo, informativo ou de orientacdo social, dela ndo podendo constar nomes, simbolos ou imagens

que caracterizem promocao pessoal de autoridades ou servidores publicos.
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6.10. Providenciar o cadastro prévio, junto a Contratante, das empresas que eventualmente vierem a

fornecer bens ou servicos especializados, relacionados com as atividades complementares da execugao

do objeto deste instrumento, nos termos preceituados pelo art. 2°, § 1° e art.14, da Lei n°® 12.232/2010.

7. DA EXECUCAO DO OBJETO

7.1. Os servigos objeto da contratacdo serdo executados e entregues mediante demanda, na forma de

execucdo indireta, por prego unitario.

7.2. A cada agdo publicitaria a ser realizada, a Contratante, a seu critério, encaminhara previamente um

briefing especifico com as informacdes para andlise e elaboracdo do plano de execucdo pela

Contratada.

7.3. A execugdo do contrato serd realizada em etapas sequenciais, assim distribuidas:

a)

Planejamento estratégico pela agéncia, que realizarda levantamento das necessidades da
contratante, analisara o publico-alvo e definira as estratégias de comunicacdo. Apresentara
relatorio contendo as diretrizes para as agoes publicitarias;

Criagdo das pegas publicitérias;

Apresentadas as pecas pela contratada, a contratante devera aprova-la ou solicitar ajustes em
prazo médio de 5 (cinco) dias tteis, sempre por escrito;

Execugdo das campanhas publicitarios através dos meios definidos, conforme planejamento de
midia aprovado pela contratante;

Acompanhamento da campanha pela contratada, que apresentara relatorios a contratante sobre
a divulgacao da campanha;

Encerramento da campanha, com relatorio final contendo a andlise dos resultados alcangados e
o desempenho das acdes publicitarias. Poderd a contratada recomendar a realizagdo de

pesquisas sobre o resultado da campanha.

7.4. A partir do briefing e/ou de uma Requisicdo de Or¢gamento emitida pela Contratante, a Contratada

emitird or¢amento demonstrando claramente a composi¢cdo dos precos ofertados acompanhada dos

documentos abaixo, dependendo do caso:

a)

b)

servicos internos da agéncia: demonstrativo do valor a ser cobrado constante na Tabela

Referencial de Custos Internos do SINAPRO-SP vigente, com a indicagdo do desconto
praticado;

servicos de veiculagdo: da tabela vigente do veiculo;
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c) servicos especializados nos termos do paragrafo 1°, art. 2° da Lei n°® 12.232/2010: no minimo 3

(trés) orcamentos obtidos entre pessoas que atuem no mercado do ramo do fornecimento
pretendido. Neste caso, a Contratada devera exigir dos fornecedores que constem nos
or¢amentos a razao social da empresa, o CNPJ, os produtos e/ou servigos que o compdem, seu
preco total e o detalhamento de suas especificagdes e pregos unitarios.
1)  os servicos especializados estdo descritos no item 1.2 deste Termo de Referéncia;
i1)  os orcamentos deverdo ser apresentados com a identificagdo completa do fornecedor
(nome, CNPJ ou CPF, endereco, telefone, entre outros) e assinatura do responsavel,
podendo ser enviados por e-mail ou outro meio eletronico para aprovagdo. Os
orcamentos originais deverdo ser enviados pela Contratada para que estes sejam
anexados ao processo;
7.5. Os prazos para a execucdo dos servicos serdo combinados previamente entre a Contratante ¢ a
Contratada, de acordo com a necessidade de cada campanha, e serdo formalizados através da Ordem de
Servigo.
7.5.1. O ndo atendimento dos prazos, injustificado ou ndo acatado pela Contratante,
caracterizara descumprimento contratual, podendo ensejar san¢des administrativas e/ou
juridicas.
7.6. Os or¢amentos apresentados para a execu¢do de qualquer servico deverdo ser elaborados e
apresentados em atendimento as exigéncias constantes neste instrumento, contemplando a efetiva
incidéncia dos descontos negociados em favor da Contratante, dentro do critério de menor prego.
7.6.1. Pertencem a Contratante as vantagens obtidas na negociacdo de compra de midia,
incluidos os eventuais descontos e as bonificagdes na forma de tempo, espago ou reaplicagdes
que tenham sido concedidos pelo veiculo de comunicagao.
7.7. Os valores orgados pela Contratada deverdo obedecer rigorosamente, sob risco de penalidades, sua
compatibilidade com os pregos de mercado, devendo ser incluidas todas as despesas com materiais,
ferramentas, mao de obra, embalagens, equipamentos auxiliares, além dos impostos, seguros, taxas,
tributos, incidéncias fiscais e contribuicdes de qualquer natureza ou espécie, encargos sociais,
trabalhistas, previdencidrios, saldrios e quaisquer outros encargos e despesas necessarias a plena
execug¢ao do objeto.
7.8. Todos os layouts e orcamentos deverdo ser submetidos a apreciacdo da Contratante, que decidira

quanto as suas aprovacdes em até 5 (cinco) dias uteis. Em caso de aceite, emitird a Ordem de Servigo
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de forma clara e objetiva o(s) servico(s) requerido(s), valores, prazos de execugao e outras informacoes
pertinentes.

7.9. A Contratante ¢ a Contratada procurarao realizar reunides periddicas para acompanhar a execugao
dos trabalhos e alinhamento de estratégias. Essas reunides poderdo ser presenciais no municipio de Sao

Jodo da Boa Vista ou de forma digital, sem qualquer 6nus adicional para a Contratante.

7.10. Dos Servicos Subcontratados

7.10.1. A agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para execu¢ao do objeto. Ou
seja, os servigos internos a serem realizados pela Contratada ndo poderdo ser objetos de subcontratagao.
7.10.2. Nao se confunde a subcontrata¢do com a intermediacdo visando a contratagdo dos servigos
complementares necessarios ao cumprimento do objeto, mencionados no item 1.2, bem como os
servicos de veiculagdo, desde que previamente submetida a anuéncia do Departamento de
Comunicag¢ao Social.
7.10.3. A Contratada negociard sempre as melhores condi¢cdes de preco no tocante aos direitos
patrimoniais de uso sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais e conexos € aos
direitos patrimoniais de uso sobre obras consagradas, nos casos de reutilizacdo de pegas publicitarias
pela Contratante, descrito no item 5.29.
7.10.4. A Contratada fara cotagdo prévia de precos para todos os servicos realizados por fornecedores,
nos termos do art. 14 da Lei n°® 12.232/2010, observadas as disposicoes:
a) Devem ser apresentadas, no minimo, 3 (trés) propostas, das quais constardo todos os produtos
ou servigos que a compdem, com o detalhamento de suas especificagdes e custos unitarios.
b) As propostas devem ser apresentadas no original, em papel timbrado, com a identificacao
completa do fornecedor.
c) Os fornecedores externos deverdo estar credenciados junto a Contratante.
d) Se nao houver possibilidade de obter trés propostas, a agéncia devera apresentar as
justificativas pertinentes, por escrito.
e) A Prefeitura, como contratante, podera proceder a verificacdo da adequagdo dos pregos dos
servigos de terceiros em relacao aos do mercado.
f) Obter aprovacdo prévia da Contratante, por escrito, para assumir despesas de producdo,
veiculagdo e qualquer outra relacionada com o contrato.
7.10.5. A contratada providenciara, imediatamente, em casos de alteragdes, rejeigdes, cancelamentos
ou interrup¢des de um ou mais servicos, mediante comunicagdo da Contratante, de um ou mais

servigos, respeitadas as obrigacdes contratuais ja assumidas com terceiros € os honorarios da agéncia
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contratada pelos servigos realizados até a data dessa ocorréncia, desde que nao tenham sido causadas
pela propria contratada ou por terceiros contratados.

7.10.6. A Contratante somente emitira a Ordem de Servico apo6s cadastro do fornecedor junto a
Contratante, conforme disposto na alinea “c”. E exigido que os fornecedores, na data de emissdo da
Ordem de Servigo, estejam regulares perante a legislagdo nas esferas federal, estadual e de seu

municipio, fazendo jus a emissao de certiddes negativas que demonstram sua situagao.

7.10.7. Em relagdo a selegdo de fornecedores externos de servigos especiais, deverdo ser aplicadas as
mesmas disposi¢des do item 7.11.4, condicionado a realiza¢dao da cotacdo entre fornecedores de igual

nivel técnico, prevista na alinea “a”,, cabendo a Contratante a escolha do fornecedor a ser contratado.

7.11. Da Utilizacdo de Recursos Tecnoldgicos e Inteligéncia Artificial (IA)

7.11.1. A utilizacdo de recursos tecnologicos, incluindo ferramentas baseadas em Inteligéncia Artificial
(IA), algoritmos generativos, assistentes virtuais, automacdo de processos € quaisquer outras
tecnologias emergentes, devera ser realizada com total transparéncia e prévia anuéncia da Contratante.
7.11.2. Compete a Contratada informar, de forma clara e antecipada, a aplica¢do de tais ferramentas
nos processos de criagdo, desenvolvimento, produgdo e execucdo de campanhas publicitarias,
apresentando os critérios adotados, as limitagdes e os impactos no produto final, de modo que a
Contratante possa avaliar, aprovar e exercer o devido controle sobre a utilizagdo desses recursos.
7.11.3. A decisdo sobre a adocao ou ndo de solucdes tecnologicas, em substituicdo parcial ou total as
atividades desenvolvidas por profissionais humanos, serd sempre submetida ao crivo da Contratante,
que avaliard a compatibilidade com os objetivos institucionais, com os padrdes de qualidade e com as
diretrizes éticas e legais vigentes, especialmente no que se refere a originalidade, aos direitos autorais,

a privacidade e a integridade das informagdes.

8. DA GESTAO E FISCALIZACAO DO CONTRATO

8.1. A gestdo do contrato sera realizada através do(s) fiscal(is) e gestor(es) do contrato, designado pela
Contratante, garantindo o acompanhamento e fiscalizagdo da execucao do objeto contratual,
abrangendo todas as etapas da execucdo, inclusive o de verificar o cumprimento das metas e
cronogramas acordados.

8.2. O gestor e/ou fiscal do contrato também terd a fun¢do de validar as entregas da Contratada e de
emitir pareceres técnicos a respeito da execucdo das atividades, com base nos relatorios e nas
avaliagdes dos resultados das campanhas publicitarias e solicitar correcdo de eventuais falhas ou ndo

conformidades identificadas durante a execu¢ao do contrato.
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8.2.1. O ndo atendimento das exigéncias contratuais pela contratada, implicara na possibilidade
do gestor adotar medidas cabiveis, inclusive aplicagdo de penalidades, na forma previsto no
contrato e na Lei n® 14.133/21.
8.3. Cabera ao Fiscal verificar o cumprimento das cldusulas contratuais relativas aos honorarios
devidos a Contratada e as condi¢des de contratacdo de fornecedores de servigos especializados com a
intermedia¢ao da Contratada.
8.4. A comunicacdo entre a Contratante ¢ a Contratada se dard por meio de correio eletronico,
preferencialmente, sem prejuizo de outros meios disponiveis.
8.5. A Contratante realizard a fiscalizacdo do contrato, registrando em documento préprio todas as
ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na execugdo dos servicos e
notificando a Contratada para imediata corregao.
8.6. A Contratada devera viabilizar a fiscalizagdo contratual, fornecendo informagdes, acesso a
documentagdo e aos servigos em execucdo, bem como atender as exigéncias formuladas pela
fiscalizacgao.
8.7. A gestdo e/ou fiscalizacdo pela Contratante em nada restringe a responsabilidade, Unica, integral e
exclusiva, da Contratada pela perfeita execugdo dos servigos.
8.8. A Contratada adotard as providéncias necessarias para que qualquer execu¢do considerada ndo
aceitavel, no todo ou em parte, seja refeita ou reparada, nos prazos estipulados pela fiscaliza¢do, sem
onus para a Contratante.
8.9. A aprovagdo dos servigos executados pela Contratada ou por seus contratados nao a desobriga de

sua responsabilidade quanto a perfeita execucao dos mesmos.

9. CRITERIOS DE MEDICAO E PAGAMENTO

9.1. A medig¢do e condi¢cdes de pagamentos das execucgdes dos servigos serdo realizados com base nas
entregas de campanhas publicitarias, sejam elas de midia eletronica, digital, impressas ou outros

formatos acordados.

9.2. Pela perfeita execucdo do objeto e obedecidas todas as demais condigdes estabelecidas, a

Contratada serd remunerada da seguinte forma:

a) pelos custos internos calculados a partir do desconto em percentual a ser oferecido a
Contratante, sobre os pregos previstos na tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda de

Sao Paulo (SINAPRO-SP);
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b) pelo percentual de honorarios incidentes sobre a produgdo e a execugdo técnica de peca € ou
material;

c) pelo percentual de honorarios incidentes sobre o planejamento e a execucao de pesquisas e de
outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-
alvo, os meios de divulgagdo nos quais serdo difundidas as pecas e agdes publicitarias ou sobre
os resultados das campanhas realizadas ou a serem realizadas;

d) pelo percentual de honorarios incidentes sobre a criacdo e desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicagdo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em
consonancia com novas tecnologias; e

e) pelo percentual de honorarios incidentes sobre a intermediacdo na contratagcdo de midia digital,
no caso em que os veiculos ndo remunerem a agéncia pelo desconto de agéncia, na forma do

disposto no artigo 11 da Lei Federal no 4.682/65.

9.3. Os valores contratados compreendem todas as despesas incidentes sobre a prestagdao dos servigos,
incluindo custos diretos e indiretos, tributos, seguros, encargos trabalhistas, previdencidrios e
quaisquer outros dnus que possam impactar a sua execugao.

9.4. A Contratada ndo podera cobrar sobre os servicos reprovados pela Contratante.

9.5. O cumprimento dos prazos serda monitorado de acordo com o item 7.5 com adogdo de medidas

corretivas e, se for o caso, aplicagdo de sancdes previstas em Lei.

9.6. Da Medicdo

9.6.1. A Contratada deverd entregar a Contratante, por meio eletronico, até o 10° (décimo) dia

subsequente a finalizacdo de cada campanha, relatorio detalhado de todos os servigos executados

contendo, no minimo, as datas das solicitagdes dos servigos, descrigao detalhada, nimeros das Ordens

de Servigos, valores e identificacdo dos fornecedores subcontratados.

9.6.2. A Contratada deverd encaminhar a Contratante Apods a execugao dos servigos, no prazo maximo
de 5 (cinco) dias tuteis, comprovantes/demonstrativos legiveis dos servicos prestados, fisicos e/ou

digitalizados.
9.6.3. A Contratante tera o prazo de até¢ 5 (cinco) dias uteis para aceitar ou rejeitar 0os Servigos
prestados.

9.6.3.1. Os servigos rejeitados serdo justificados pela Contratante e a Contratada tera o prazo de

até 5 (cinco) dias tteis para corre¢ao.
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9.6.3.2. Comprovada a devida realizagdo dos servigos, para emissao da nota fiscal, a

Contratante emitira o Termo de Recebimento dos Servigos e encaminhara a Contratada.

9.7. Do Faturamento

9.7.1. No prazo de 10 (dez) dias uteis do recebimento do Termo de Recebimento dos Servigos, a

Contratada devera encaminhar os seguintes documentos:
9.7.1.1. No caso de servicos internos da Contratada:
a) nota fiscal emitida pela Contratada em nome da Contratante.

9.7.1.2. No caso de servigos especializados, nos termos do inc. I, pardgrafo 1°, art. 2° da Lei

12.232/2010:

a) nota fiscal emitida pelo fornecedor terceirizado aprovado, contra a Contratante;

b) nota fiscal emitida pela Contratada em nome da Contratante, referente a seus honorarios.
9.7.1.3. No caso de servigos pertinentes a veiculacdo:

a) fatura, recibo ou nota fiscal em nome da Contratante, conforme o caso, emitida pelo
veiculo de comunicagdo em atendimento as legislagdes vigentes, demonstrando o valor
devido ao veiculo contendo a eventual descricdo dos descontos negociados;

b) nota fiscal emitida pela Contratada em nome da Contratante, referente a seus honorarios.

9.7.2. Os tributos incidentes sobre o objeto deste instrumento serdo devidos conforme as legislagdes

federal, estadual e municipal aplicaveis, observando-se as normas vigentes.

9.7.3. As notas fiscais e/ou faturas devem conter os valores devidos, o nimero da Ordem de Servico a

que se referem e descri¢do completa dos servicos prestados.

9.8. Do Pagamento

9.8.1. Apds o recebimento dos documentos fiscais, a Contratante terd o prazo de até 5 (cinco) dias
uteis para aprova-la ou rejeita-la.

9.8.2. A falta da apresentagdo de qualquer documento obrigatdrio pelas leis em vigor e exigidas neste
Termo de Referéncia acarretard o ndo pagamento do atual e dos demais servigos de referéncia, até que

a pendéncia seja sanada.

9.8.3 A nota fiscal ndo aprovada pela Contratante serd devolvida a Contratada com as informagdes que
motivaram sua rejeigao para as necessarias correcoes, contando o prazo de até¢ 02 (dois) dias uteis a

partir da data de devolugao.
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9.8.4. A devolucdo da nota fiscal em hipotese alguma servira de pretexto para que a Contratada

suspenda a execugao dos servigos.

9.8.5. Apos a reapresentagao da nota fiscal devolvida, sera contado o mesmo prazo estabelecido no

subitem 9.9.1.

9.8.6. A Contratante efetuara o pagamento das notas fiscais a Contratada no prazo de até 20 (vinte)

dias corridos, a contar da data de suas aprovagdes.

9.8.7. Os pagamentos devidos a Contratada ndo estdo condicionados aos resultados obtidos com as
campanhas, pois dependem de outros fatores, tais como contexto fatico nacional, regional e local,
convicgdes ideoldgicas do publico de interesse, postura de servidores publicos no atendimento ao
publico, condi¢des econdmicas, entre outros, os quais podem interferir no grau de atingimento dos
objetivos de uma campanha, independentemente da qualidade técnica da acdo de publicidade e dos

servicos prestados.

9.8.8. Apds o recebimento da(s) fatura(s) paga(s) pela Contratante, a Contratada tera o prazo de 10
(dez) dias uteis para realizar o repasse integral dos valores devidos aos fornecedores e veiculos de

divulgacdo, retendo exclusivamente os honorarios e comissdes a que fizer jus.

9.8.8.1. A Contratada devera comprovar a liquidacdo de todos os pagamentos aos terceiros
mediante a apresenta¢do de comprovantes de transferéncia bancéaria (TED, DOC ou PIX) e,

quando couber, declaragdes de quitagao emitidas pelos fornecedores.

9.8.8.2. Os comprovantes mencionados no item anterior deverdao ser encaminhados para o
Departamento de Comunicagdo Social até o 10° (décimo) dia do més subsequente ao do repasse

dos valores.

9.8.8.3. O descumprimento injustificado dos prazos de repasse ou de comprovacao sujeitara a

Contratada as sangdes administrativas previstas em lei.

9.8.8.4. Em caso de reincidéncia, a Contratante podera realizar o pagamento direto aos

fornecedores e veiculos para evitar prejuizos a execucdo do contrato, descontando-se tais

valores de eventuais créditos da Contratada, ndo excluindo a aplicacdo de sangdes.

10. FORMA E CRITERIOS DE SELECAO DO FORNECEDOR
10.1. Os servicos de publicidade compreendem agdes estratégicas, originais € criativas, exigindo alta

qualidade técnica para que as campanhas publicitarias tenham éxito em seus objetivos.
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10.2. O critério de julgamento serd o de técnica e preco na proporcao de 70% (setenta por cento) de
valoracdo da proposta técnica e de 30% (trinta por cento) de valoragdo da proposta de preco,
assegurando a economicidade sem prejuizo da melhor capacidade técnica para executar os servigos
com qualidade.

10.2.1. Sera considerada vencedora do certame licitatorio, a proposta que obtiver a maior Nota

Geral, resultante da formula a seguir:

NG

ANTx7H+(NCx3)
10

Onde:

NG - Nota Geral

NT - Nota Técnica
NC - Nota Comercial

7 e 3 - Fatores de ponderagdo das notas

10.3. A avaliacao da proposta técnica sera baseada em critérios que avaliem a qualificagdo técnica da
licitante, sua experiéncia em campanhas publicitarias semelhantes e a proposta de prego apresentada,
garantindo a escolha da proposta mais vantajosa para a Administragao Publica.

10.4. Subcomissdo Técnica

10.4.1. Observando-se o Art. 10° da Lei n° 12.232/2010, as propostas técnicas serdo analisadas
e julgadas por Subcomissdo Técnica, constituida por, pelo menos, 3 (trés) membros que sejam
formados em comunicagdo, publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas areas,
sendo que, pelo menos, 1/3 (um tergo) deles ndo poderdo manter nenhum vinculo funcional ou
contratual, direto ou indireto, com o 6rgao ou a entidade responsavel pela licitagdo.
10.4.2. No §2° do mesmo artigo supracitado, sdo definidos os modos de composi¢do da
subcomissao:
“A escolha dos membros da subcomissdo técnica dar-se-a por sorteio, em sessdo
publica, entre os nomes de uma relagdo que terd, no minimo, o triplo do numero de
integrantes da subcomissdo, previamente cadastrados, e serda composta por, pelo
menos, 1/3 (um ter¢o) de profissionais que ndo mantenham nenhum vinculo funcional
ou contratual, direto ou indireto, com o orgado ou entidade responsavel pela licitagcdo.”

10.4.3. A escolha dos membros da Subcomissao Técnica se dard por sorteio, em Sessao Publica

entre os nomes de uma relagdo com, no minimo, o triplo de integrantes necessarios para sua
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formacao e sera composta por, pelo menos, 1/3 (um terg¢o) de profissionais que ndo mantenham
nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto com a Contratante.
10.4.4. A Subcomissao Técnica sera designada por Portaria a ser publicada no Jornal Oficial do
Municipio de S3o Jodo da Boa Vista.
10.4.5. Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndo poderdo participar da Sessdo de
recebimento e abertura dos involucros com as propostas Técnicas e Comerciais, conforme
pardgrafo 1° do artigo 11 da Lei n°® 12232/2010.
10.5. Através do briefing constante no Anexo I do presente Termo de Referéncia, ¢ abordado um
problema de comunicagdo com informagdes suficientes para que os interessados elaborem suas
propostas técnicas de forma precisa, clara e objetiva.
10.5.1. A solugdo desenvolvida podera ser utilizada ou ndo por esta municipalidade, a critério
do Departamento de Comunicagdo Social.
10.6. As Propostas Técnicas e de Prego, abordadas no item 11, serdo apresentadas pelas licitantes na
primeira sessdo. Posteriormente e somente pelas licitantes classificadas nessa primeira fase, as
licitantes deverao apresentar os documentos de Habilitagao, item 11.9, na forma da Lei n°® 12.232/2010.
10.7. A proposta de precos e os documentos de habilitagdo serdo julgados pela Comissdo Permanente

ou Especial de Contratagdo, bem como julgara os recursos interpostos na primeira fase.

11. ELABORACAO E APRESENTACAO DAS PROPOSTAS TECNICA E DE PRECO
11.1. As empresas interessadas em participar do certame licitatorio deverdo apresentar 5 (cinco)
involucros distintos e separados, todos lacrados, na forma discriminada abaixo:

a) Involucro n® 1 - Plano de Comunicagdo Publicitaria (Via Nao Identificada).

b) Invoélucro n®2 - Plano de Comunicagdo Publicitaria (Via Identificada).

¢) Involucro n® 3 - Conjunto de Informacgdes sobre a Proponente.

d) Involucro n® 4 - Proposta de Precos Sujeitos a Valoracao.

e) Involucro n®5 - Documentos de Habilitagao.
11.2. A Proposta Técnica sera composta de um Plano de Comunica¢ao Publicitéria, pertinente as
informacdes expressas no briefing (Anexo I) e de um Conjunto de Informagdes sobre a proponente,
Involucros n° 1, 2 e 3. Nela deverd conter os elementos necessarios a avaliacdo da capacitagdo e
qualificacdo da licitante para a execu¢do do objeto. A ndo apresentagdo de qualquer documento

exigido ensejard a desclassificagdo.
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11.3. Todos os contetdos das propostas deverao estar em lingua portuguesa, salvo quanto a expressoes
técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas, rasuras, ressalvas ou entrelinhas.
11.10. A simples apresentagdo das propostas pelas licitantes importa irrestrita e irrevogavel aceitagdo

das condigdes da licitagdo, dos termos do Edital e demais documentos.

11.5. Do Invélucro n° 1 - Plano de Comunicacio Publicitiria (VIA NAO IDENTIFICADA)
11.5.1. Devera conter a PROPOSTA TECNICA — Plano de Comunicagdo Publicitaria (VIA NAO

IDENTIFICADA) que consiste nos quesitos de: Raciocinio Bésico, Estratégia de Comunicacdo
Publicitaria, Ideia Criativa, Estratégia de Midia e Nao Midia.
11.5.2. O Invélucro n° 1 serd disponibilizado pela Contratante de acordo com as especificagdes
descritas nos subitens seguintes, sem qualquer tipo de identificagdo na parte externa, como forma de
preservar, até a abertura do Involucro n° 2, o sigilo quanto a autoria do Plano de Comunicagio
Publicitaria.

11.5.2.1. Envelope tipo saco no tamanho A4 (22,9 cm x 32,4 cm), em papel Kraft com

gramatura de 80g/m?, fechado por aba superior, na cor pardo.

11.5.2.2. Material opaco para preservar os documentos acondicionados no envelope.

11.5.2.3. A licitante podera retirar o envelope no Setor de Licitagdes em até 1 (uma) hora antes

do inicio da sessdo.
11.5.3. Em qualquer parte interna ou externa do Invélucro n° 1, assim como nos documentos nele
contidos, ¢ proibida a aposicdo de marca, sinal, etiqueta, palavra, enderegamento, nome da licitante,
assinatura, rubrica, grampo, clipes, ganchos, prendedores ou qualquer outro elemento capaz de
identificar a empresa proponente, posto que, nesta fase ndo podera ser identificada a autoria do Plano
de Comunicacao Publicitéria, sob pena de desclassificacao.
11.5.4. A Comissdao de Contratagdo nao receberd o Invélucro n® 1 que tenha sido danificado no
manuseio/transporte ou deformado pelas pegas e demais documentos nele acondicionados.
11.5.5. O Plano de Comunicagdo Publicitaria (VIA NAO IDENTIFICADA) devera ser apresentado
atendendo aos requisitos constantes neste item e com a seguinte formatacao:

® cm papel tipo sulfite, tamanho A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2;

com orienta¢do retrato;

com espacamento de 2 cm nas margens direita e esquerda, a partir da borda;

sem recuos nos paragrafos, titulos, entre titulos e linhas subsequentes;

alinhamento justificado dos textos;
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® com espacamento “simples” entre linhas e, opcionalmente, "duplo" entre paragrafos,
titulos e subtitulos;
em fonte Arial, tamanho 12 pontos, sem condensagao, cor preto;
com numeragdo em todas as paginas internas, em algarismos arabicos, no canto inferior
direito da pagina;
em caderno unico com espiral preto colocado a esquerda;
capa e contracapa em papel tipo sulfite, tamanho A4, branco, com 75 gr/m?2 a 90 gr/m2,
ambas em branco.
11.5.5.1. As especificagdes do subitem 11.5.5 aplicam-se, no que couber, ao quesito Ideia
Criativa.
11.5.6. A Proposta Técnica — Plano de Comunicacio Publicitaria (VIA NAO IDENTIFICADA) devera
ser apresentada compreendendo os seguintes quesitos:

11.5.6.1. Raciocinio Bésico: sob a forma de texto de até 5 (cinco) paginas, a licitante devera

apresentar um diagndstico das necessidades de comunicacao publicitaria do Municipio de Sao
Jodo da Boa Vista e sua compreensdo sobre o objeto da licitacdo e, principalmente, sobre os

problemas, gerais e/ou especificos, de comunicacdo a serem enfrentados.

11.5.6.2. Estratégia de Comunicacdo Publicitaria: sob a forma de texto de até 5 (cinco) paginas,

a licitante apresentara as linhas gerais da proposta para suprir os problemas ou desafios, gerais
e/ou especificos, de comunicacdo e alcangar os resultados e metas de comunicacdo desejadas
pela Contratante, compreendendo:
a) explicitacdo e defesa do partido tematico e do conceito que, a seu juizo, devem
fundamentar a proposta de solu¢do publicitaria;
b) explicitagdo e defesa dos principais pontos da estratégia de comunicacdo publicitaria
sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que

meios de divulgacdo, instrumentos e/ou ferramentas a serem utilizadas.

11.5.6.3. Ideia Criativa: Apresentacdo pela licitante de campanha publicitaria destinada a

corporificar objetivamente sua Estratégia de Comunicagao Publicitaria através de:
a) sintese da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria expressa sob a forma de texto de até

03 (trés) paginas, com sua defesa;
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b) exemplos de pecas e/ou materiais que julgar necessarios a sua execucdo, com

comentarios individualizados.
11.5.6.3.1. Os exemplos mencionados na alinea “b”, sem nenhuma identificacdo de sua autoria,
devem ter formatos compativeis com suas caracteristicas, adequar-se ao tamanho do Invdlucro
n°® 1 e cumprir com as regras a seguir:

1) sao limitados a 20 (vinte), no maximo 10 (dez) pecas corporificadas,
independentemente do meio de divulgagdo, do tipo ou caracteristica da pega;

2) podem ser apresentados sob a forma de roteiro, layout e storyboard impressos para
qualquer peca, ¢ de “monstro”, para radio ¢ internet. Estes exemplos de pegas devem ter
formatos compativeis com suas caracteristicas e adequar-se ao tamanho do Involucro n°
1;

a) estas pecas ndo fazem parte do limite estabelecido de paginas descrito na alinea
“a” subitem 11.5.6.3;
3) so serdo aceitos finalizados em caso de ndo midia;
4) apresentados como parte de um kit, serdo computados individualmente, respeitando o

limite que trata o subitem 1.

11.5.7.4. Estratégia de Midia e Ndo Midia: constituida de:

a. apresentagdo em que a licitante explicitara e justificard a estratégia e as taticas
recomendadas, em consondncia com a estratégia de comunicacdo publicitaria por ela
sugerida e em fungdo da verba referencial indicada no briefing (Anexo I), sob a forma
de textos, tabelas e graficos limitados ao total de 5 (cinco) paginas;

b. simulacdo de plano de distribui¢do de todas as pegas e/ou material destinados a
veiculagdo, exibi¢do, exposicdo ou distribui¢do, sob a forma de textos de até 3 (trés)
paginas, além de tabelas, graficos e planilhas.

11.5.7.4.1. As tabelas, graficos e planilhas ndo fazem parte do limite estabelecido de paginas
constante na alinea “b” do subitem 12.2.4. e a licitante podera utilizar cores e fontes
tipograficas que julgar mais adequadas para apresenta-los.

11.5.7.4.2. As paginas em que estiverem inseridos os graficos e ou tabelas poderdo ser
apresentadas em papel A3 dobrado.

11.5.7.4.3. Da simulag@o devera constar um resumo geral com informagdes sobre pelo menos:

a. o periodo de distribuicao das pecas e ou material;

28 de 45

Rua Marechal Deodoro 366 — Centro, Sdo Jodo da Boa Vista — SP, Cep 13870-223
WWW.S20j0ao.sp.gov.br comunicacaosocial@saojoao.sp.gov.br



Municipio de Sao Joao da Boa Vista
Departamento de Comunicacao Social

b. as quantidades de inser¢des das pecas em veiculos e em outros meios de divulgagao;

c. os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos e em
outros meios de divulgagdo, separadamente por meios;

d. os valores (absolutos e percentuais) alocados na produg@o e/ou na execucao técnica de
cada peca destinada a veiculos e a outros meios de divulgacao;

e. as quantidades a serem produzidas de cada peca de ndo midia;

f. os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo de cada pega e/ou material de
nao midia;

g. os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribui¢do de cada peca e/ou material
de ndo midia.

11.5.7.4.4. Na simulagdo de que trata a alinea “b” do item 11.5.7.4.3:

a) os precos das insercdes em veiculos e outros meios de comunicagdo, a serem
considerados na simulagdao do plano de distribui¢do, devem ser os de tabela cheia dos
veiculos e/ou de outros meios de divulgacdo, vigentes na data de publicagdo do Aviso
de Licitagao;

b) deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei 4.680/1965;

¢) devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os servigos de
fornecedores;

d) para veiculos de comunicagdo que nao atuem com tabelas de precos publicos, mas que
possam ser considerados como formas inovadoras de comunicagdo (tais como midia
programatica, trading desks e redes sociais), a licitante deverd informar o montante de
investimento proposto a ser utilizado com essas ferramentas no ambito de sua estratégia,
assim como para o alcance dos objetivos previamente estabelecidos, definindo em sua
proposta quais métricas serdo utilizadas para atingi-los (ex: cpm, true views, taxa de
impressdo, geracdo de leads, custo por alcance, cpc, cpe, custo por visualizacdo de
video, custo por curtida entre outros);

11.5.7.4.5. Para fins desta Concorréncia, consideram-se como Nao Midia os meios que nao
implicam a compra de espaco e ou tempo em veiculos de divulgagdo para a transmissao de
mensagem publicitaria. Ex.: publicidade em plataformas digitais - redes sociais Facebook,
Instagram, Twitter/X, TikTok e YouTube - esta inserida no conceito de forma inovadora de
comunicacgao.
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11.5.8. Dentro do caderno unico, os quesitos devem ser identificados e apresentados separadamente
por paginas em branco que deverao identificar o quesito.
11.5.8.1. A apresentagdo do caderno unico devera ser da seguinte forma sequencial:
® (Capa em branco / folha identificando o quesito Raciocinio Basico / contetido do quesito
/ folha identificando o quesito Estratégia de Comunicag¢ao Publicitaria / conteudo do
quesito / folha identificando o quesito Ideia Criativa / conteudo do quesito / folha
identificando o quesito Estratégia de Midia e Nao Midia / contetdo do quesito /
contracapa em branco.
11.5.9. As paginas utilizadas para identificar e separar os quesitos deverdo compor a numera¢do do
caderno, porém ndo serdo computadas no limite de paginas estabelecido para cada quesito. A

formatagdo destas paginas devera ser a descrita no item 11.5.5, no que couber.

11.6. Do Invoélucro n® 2 - Plano de Comunicacio Publicitaria (VIA IDENTIFICADA)
11.6.1. Devera conter a PROPOSTA TECNICA — Plano de Comunicagdo Publicitdria (VIA

IDENTIFICADA) e serd providenciado pela licitante, podendo ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel quanto as informagdes de que trata,
até sua abertura.

11.6.2. Devera ser constituido por uma copia do Plano de Comunica¢do Publicitiria (VIA NAO
IDENTIFICADA), sem a Ideia Criativa prevista no subitem 11.5.6.3.

11.6.3. O Plano de Comunicagao Publicitaria (Via Identificada) devera ser identificado pela licitante,
datado e assinado na ultima pagina e rubricado nas demais por quem detenha poderes de representacao

da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.7. Do Involucro n° 3 - Conjunto de Informacoes sobre a Proponente

11.7.1. Devera conter as demais informa¢des da PROPOSTA TECNICA - Conjunto de Informagdes

sobre a Proponente e serd providenciado pela licitante, podendo ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu contetido, desde que inviolavel quanto as informacdes de que trata,
até sua abertura, composta dos quesitos: Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicagao.
11.7.2. O Invoélucro n° 3 e os documentos nele acondicionados ndo poderdo ter informacao, marca,
sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria (VIA
NAO IDENTIFICADA) e que permita identificar a autoria deste antes da abertura do Invélucro n° 2;
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11.7.3. A Proposta Técnica — Conjunto de Informagdes sobre a Proponente consiste na apresentacao de
quesitos, da seguinte forma:

® em papel A4 branco;

® em fonte Arial, tamanho 12 pontos, sem condensag¢ao;

com textos justificados;

com espagamento “simples” entre linhas;

em caderno unico com espiral preto colocado a esquerda;

com numeragdo em todas as paginas internas, em algarismos arabicos, no canto inferior direito
da pagina;

@® capa e contracapa em papel A4 branco.
11.7.4. A forma de apresentagdo descrita no item anterior aplica-se aos quesitos “Repertorio” e
“Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao”, apenas no que couber.
11.7.5. Devera ser identificada pela licitante, datada e assinada na ultima pagina e rubricada nas
demais por quem detenha poderes de representacdo da licitante, e composta dos seguintes quesitos:

11.7.5.1. Capacidade de Atendimento: Textos de até 25 (vinte e cinco) paginas em que a

licitante
apresentara:

a) rela¢do nominal dos principais clientes atuais da licitante, com a especificacdo do inicio
de atendimento de cada um deles;

b) a quantificacdo e a qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome,
formacdo e experiéncia), dos profissionais que serdo colocados a disposi¢ao da
execucdo do contrato, discriminando as areas de estudo e planejamento, criagdo,
producdo de radio, TV, internet, producdo grafica, midia (online e offline) e
atendimento.

c) declaracdo de que a equipe técnica designada para atendimento do item acima sera
efetivamente responsavel pela execucao dos servigos, sendo que eventuais e justificadas
substituicdes sO serdo aceitas mediante indicacdo de outro(s) profissional(is) com
equivalente qualificacdo e experiéncia técnica a dos substituidos, condicionadas a
prévia e expressa anuéncia do Departamento de Comunicagdo Social;

1) A forma de apresentacdo da declaragdo que trata o item "c" devera atender as
exigéncias constantes no item 11.6 e faz parte do nimero de paginas descrito
neste subitem;
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d) as instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais que serdo colocados a disposi¢ao
para a execucao do contrato;

e) a sistematica de atendimento, discriminando-se as obrigagdes a serem cumpridas pela
licitante na execucdo do contrato, incluidos os prazos a serem praticados em condi¢des
normais de trabalho, na criacdo da peg¢a avulsa ou de campanha e na elaboragdo de
plano de midia;

f) a discriminacdo das informa¢des de marketing e comunicagdo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que colocara regularmente a
disposi¢do da Contratante, sem 6nus adicional, durante a execucgao do contrato.

11.7.5.1.1. A relacao de profissionais no item "b" do subitem 11.7.5.1 deverao estar, no ato da
assinatura do contrato, em uma das seguintes situacdes:

® fazer parte do quadro permanente da licitante, condi¢do comprovada através de copia da
ficha de registro de empregados o registro em carteira profissional;

® ser profissional autonomo contratado pela empresa, condigdo comprovada através de
copia do contrato correspondente;

® ser socio ou administrador da empresa, condi¢do comprovada por copia do contrato

social da empresa.

11.7.5.2. Repertorio: Apresentacdo sob a forma de pecas e respectivas fichas técnicas, de um
conjunto de trabalhos, concebidos e veiculados/distribuidos/exibidos/expostos pela licitante no
prazo de até 5 (cinco) anos, a contar de maneira retroativa a data de publicacdo do edital de
licitagao.
11.7.5.2.1. Deverdo ser apresentadas no minimo 10 (dez) e no méaximo 12 (doze) pecas,
independentemente do meio de divulgacao, do tipo ou caracteristica da peca.
11.7.5.2.2. Para cada pega, devera ser apresentada uma ficha técnica de até 1 (uma) pagina com
a indicagdo sucinta do problema que se prop0s a resolver e a identificagdo da licitante e de seu
cliente, titulo, data de producdo, periodo de veiculagdo/distribui¢ao/exibi¢do/exposicao e, no
caso de veiculagdo, a mencgao de, pelo menos, um veiculo/espago que a divulgou/exibiu/expos.
11.7.5.2.3. As pegas eletronicas deverao ser fornecidas em pendrive devidamente identificado e
as pegas graficas, em proporgdes que preservem suas dimensdes originais e sua leitura.
11.7.5.2.4. As pecas ndo podem referir-se a trabalhos solicitados e/ou aprovados pelo
Municipio de Sao Jodo da Boa Vista (Administracao Publica Direta e/ou Indireta).
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11.7.5.3. Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo: deverdo ser apresentados 2 (dois)

relatos, em no maximo 2 (duas) paginas cada, descrevendo as solugdes bem-sucedidas de
problemas de comunicagdo planejadas e propostas pela licitante e implementadas por seus
clientes.

11.7.5.3.1. Os relatos terdo de ser formalmente referendados pelos respectivos clientes e nao
podem referir-se a agdes de comunicagdo solicitadas e/ou aprovadas pelo Municipio de Sao
Jodo da Boa Vista (Administragdo Publica Direta e/ou Indireta).

a) A formalizacdo do referendo deverd ser feita na ultima pagina do relato, na qual
constardo o nome empresarial do cliente, 0 nome e o cargo ou fun¢do do signatario. As
paginas do relato deverdo estar assinadas pelo autor do referendo.

11.7.5.3.2. E permitida a inclusio de até 3 (trés) pegas, independentemente do meio de
divulgagdo, do tipo ou caracteristica da pega, para cada relato, sendo que as pecas eletronicas
deverdo ser fornecidas em pendrive e as pecas graficas, em propor¢des que preservem suas
dimensdes originais e sua leitura.

11.7.5.3.3. Se a licitante apresentar apenas 1 (um) relato, sua pontuagdo maxima, neste quesito,

sera equivalente a metade da pontuagao prevista no Edital.

A apresentacao do caderno Unico devera ser da seguinte forma sequencial:

Capa em branco / folha identificando o quesito Capacidade de Atendimento / contetido do
quesito / folha identificando o quesito Repertorio / contetdo do quesito / folha identificando o
quesito Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo / contetido do quesito / contracapa
em branco.

As paginas utilizadas para identificar e separar os quesitos deverdo compor a numeragdo do

caderno, porém nao serdo computadas no limite de paginas estabelecido para cada quesito. A

formatacdo destas paginas devera ser o descrito no item 11.5.5, no que couber.

11.8. Do Involucro n° 4 - Proposta de Precos Sujeitos a Valoracao

11.8.1.

Devera conter a Proposta de Pregos Sujeitos a Valoracao e ser providenciado pela licitante,

podendo ser constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que

inviolavel, quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.
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11.8.2. Para remuneragdo da agéncia sao adotadas as disposi¢des do artigo 11 da Lei n°® 4.680/65,

artigo 11 do Decreto n 57.690/66, das Normas-Padrao da Atividade Publicitaria que estabelecem os

precos de mercado, incorporadas ao sistema legal por for¢a do Decreto n® 4563/2002.

11.8.3. A Proposta de Precos Sujeitos a Valoragao devera ser apresentada conforme modelo descrito

no Anexo II, com, no maximo, 02 (duas) casas decimais, de forma a atender aos seguintes requisitos:

1.

Percentual de desconto, sem quebra de percentual, a ser concedido sobre os valores constantes
na Tabela Referencial de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado
de Sao Paulo (SINAPRO-SP), base territorial desta municipalidade;

Percentual de honorarios incidentes sobre a produgdo e a execugdo técnica de peca e/ou
material publicitdrio que gerem ou ndo gerem veiculacao;

Percentual de honorarios incidentes sobre o planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros
instrumentos, de avaliagdo e de geragdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os
meios de divulgacdo nos quais serdo difundidas as pegas e agdes publicitarias ou sobre os
resultados das campanhas realizadas ou a serem realizadas;

Percentual de honorarios incidentes sobre a criacao ¢ ao desenvolvimento de formas inovadoras
de comunicagdo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia
com novas tecnologias;

Percentual de honorarios incidentes sobre veiculagdo de midia digital, intermediada pela
licitante, nos casos em que os veiculos ndo remunerem a agéncia pelo desconto de agéncia, na

forma do disposto no artigo 11 da Lei Federal no 4.680/65.

11.8.4. No julgamento da Proposta Comercial, ndo serd aceito:

a)

b)

Percentual de desconto inferior a 30% (trinta por cento) sobre a Tabela Referencial de Custos
Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Sdao Paulo (SINAPRO-SP),
base territorial desta municipalidade;

Percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento) sobre servigos externos de
producdo, sobre pesquisas e instrumentos de avaliagdo, sobre geragcdo de conhecimento e de
formas inovadoras de comunicagdo publicitiria, e sobre a intermediagdo na contratacdo de

midia digital, conforme item 3.6.1 das Normas-Padrao da Atividade Publicitaria.

11.8.5. Declaragao que praticara o repasse do valor correspondente ao “desconto de agéncia” a que

fazem jus, calculado sobre o valor acertado para cada veiculacao.

11.8.6. Declaragdo que praticara os percentuais maximos fixados na Proposta de Pregos Sujeitos a

Valoracao, a serem pagos pela Contratante:
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a) Aos detentores de direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos
direitos de autor e conexos, na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente
ajustado, entendido que o valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo
como pardmetros basicos os pregos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no
maximo a variagdo do Indice Geral de Pregos - Disponibilidade Interna (IGP-DI), da
Fundagao Getulio Vargas, desde que decorrido pelo menos um ano da cessao original
dos direitos, na hipdtese de prorrogagdo contratual.

b) Aos detentores dos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, incorporadas a pegas,
em relacdo ao valor original da cessdo desses direitos, na reutilizagdo das pecas por
periodo igual ao inicialmente ajustado, entendido que o valor inicialmente contratado
podera ser reajustado tendo como parametros basicos os precos vigentes no mercado,
aplicando-se, em tal caso, no maximo a variagio do Indice Geral de Pregos -
Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundagdo Getulio Vargas, desde que decorrido
pelo menos um ano da cessdo original dos direitos, na hipotese de prorrogacdo
contratual.

c) Os percentuais deverdo ser apresentados com a inclusdo de todos os custos operacionais
da atividade, os tributos eventualmente devidos e os beneficios decorrentes de trabalhos
executados em horas extraordinarias, trabalhos noturnos, dominicais e em feriados, bem
como as demais despesas diretas e indiretas, de modo a constituir a Unica
contraprestacdo pela execucao dos servicos objeto desta licitacdo, sem que lhe caiba,
em qualquer caso, direito regressivo em relagdao ao Municipio.

11.8.7. A Proposta de Pregos Sujeitos a Valoracdo deverd ser datada e assinada por quem detenha

poderes de representagdo da licitante.

11.8.8. A apresentacao da Proposta de Precos Sujeitos a Valoracao implica a aceitag@o pela licitante:
11.8.8.1. da forma de pagamento de 20 (vinte) dias corridos, contados a partir da data do aceite
das notas fiscais dos servicos prestados pelo Departamento de Comunicagdo Social.
11.8.8.2. das demais condigdes previstas no edital e anexos, sendo que havendo divergéncia
entre o edital e o Termo de Referéncia, prevalecera o estabelecido no Termo de Referéncia.

11.8.9. Serdao desclassificadas as propostas que desobedecerem as condi¢cdes do edital e que

apresentem falhas e/ou inconsisténcias que impossibilitem a sua compreensao.

11.9. Do Invoélucro n’ 5 - Documentos de Habilitacdo
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11.9.1. Devera conter os DOCUMENTOS DE HABILITACAO e ser providenciado pela licitante,
podendo ser constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu contetido, desde que
inviolavel, quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

11.9.2. O invélucro devera conter a identificacao da licitante.

11.9.3. Os documentos de habilitacdo serdo apresentados apenas pelas licitantes classificadas no
julgamento das propostas, nos termos do art. 6°, inc. [ e art. 11, § 4°, inc. XI, da Lei n°® 12.232/2010.
11.9.4. Os Documentos de Habilitacdo deverdo ser apresentados atendendo aos requisitos constantes
no Edital, e seus anexos e em conformidade com o item 4. DOS REQUISITOS PARA
CONTRATACAO.

12. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

12.1. A Subcomissdo Técnica prevista neste Edital analisara as Propostas Técnicas das licitantes
quanto ao atendimento das condi¢des estabelecidas no Edital e em seus anexos.

12.2. Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento técnico, os
seguintes atributos da Proposta, em cada quesito ou subquesito:

12.3. Plano de Comunicacdo Publicitaria

12.3.1. Raciocinio Basico — a acuidade de compreensao
a) das fungdes e do papel do Municipio de Sdo Jodo da Boa Vista nos contextos social,
politico e econdmico;
b) da natureza, da extensao e da qualidade das relagdes do Municipio de Sao Jodao da Boa
Vista com seus publicos;
c) das caracteristicas do Municipio de Sdo Jodo da Boa Vista e das suas atividades que
sejam significativas para a comunicagao publicitaria;
d) sobre a natureza e a extensao do objeto da licitacao;
e) dos desafios da comunicagdo a serem enfrentados pelo Municipio de Sdo Jodo da Boa
Vista;
12.3.2. Estratégia de Comunicagdo Publicitaria
a) a adequagdo do partido temadtico e do conceito propostos a natureza e a qualificagdo do
Municipio de Sdo Jodo da Boa Vista e a seus desafios da comunicacao;
b) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo do

Municipio de Sdo Jodo da Boa Vista com seus publicos;
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¢) a adequagdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta para
a solucao dos desafios da comunicagao do Municipio de Sao Jodao da Boa Vista;

d) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa da
estratégia de comunicagao publicitaria proposta;

e) a capacidade de articular os conhecimentos sobre o Municipio de Sao Joao da Boa Vista,
o mercado no qual se insere, seus desafios da comunicagao, seus publicos, os objetivos
da comunicagdo previstos no Briefing e a verba disponivel.

12.3.3. Ideia Criativa

a) sua adequacdo aos desafios da comunicacdo da Prefeitura do Municipio de Sdo Jodo da
Boa Vista;

b) sua adequacdo a estratégia de comunicagao publicitaria sugerida pela licitante;

c) sua adequagdo ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;

d) a multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta;

e) aoriginalidade da combinac¢ao dos elementos que a constituem,;

f) asimplicidade da forma sob a qual se apresenta;

g) sua pertinéncia as atividades da Prefeitura de Sao Jodo da Boa Vista e a sua inser¢ao
nos contextos social, politico € econdmico;

h) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de
pecas e/ou materiais apresentados;

1) aexequibilidade das pegas e/ou dos materiais;

J) a compatibilidade da linguagem utilizada nas pec¢as e/ou nos materiais aos meios € aos
publicos propostos.

12.3.4. Estratégia de Midia e Nao Midia

a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicagcdo dos segmentos de publicos
prioritarios;

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

c) a consisténcia do plano simulado de distribui¢do das pecas e/ou dos materiais em
relagdo as duas alineas anteriores;

d) a economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicdo das pecas e/ou dos materiais;

e) aotimiza¢do da midia segmentada, alternativa e de massa.

12.4. Capacidade de Atendimento
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a) o porte e a tradigao dos clientes atuais das licitantes e o conceito de seus produtos e servigos no
mercado;

b) a experiéncia dos profissionais da licitante que estardo envolvidos na execu¢do do contrato,
conforme previsto na alinea b do subitem 11.7.5.1;

c¢) a adequacao das qualificacdes e das quantificacdes desses profissionais a estratégia de
comunicacao publicitaria da Prefeitura de Sao Jodo da Boa Vista;

d) aadequacdo das instalagdes da infraestrutura e dos recursos materiais que a licitante colocara a
disposi¢do da execucdo do contrato;

e) a operacionalidade do relacionamento entre a Prefeitura de Sdo Jodo da Boa Vista e a licitante,
esquematizado na proposta;

f) a relevancia e a utilidade das informac¢des de marketing e comunicacdo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a licitante colocara regularmente
a disposi¢do da Prefeitura de Sdo Jodo da Boa Vista, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do
contrato.

12.5. Repertoério

a) aideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propde a resolver;
b) a qualidade da execucdo e do acabamento da peca ¢/ou material;
c) aclareza da exposicdo das informacgdes prestadas;

12.6. Relatos de Solucoes de Problemas de Comunicacio

a) a evidéncia de planejamento publicitario;
b) a consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solucao;
c) arelevancia dos resultados apresentados;
d) a concatenacdo logica da exposicao.
12.7. A pontuacdo da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) e sera apurada seguindo a

metodologia a seguir.

QUESITOS/SUBQUESITOS PONTOS

Plano de Comunicacio Publicitaria, sendo: 65 pontos
Raciocinio Basico 10 pontos
Estratégia de Comunicagao Publicitaria 20 pontos
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Ideia Criativa 20 pontos

Estratégia de Midia e Nao Midia 15 pontos

Capacidade de Atendimento 15 pontos

Repertorio 10 pontos

Relatos de Solucoes de Problemas de Comunicacio 10 pontos
Pontuacao maxima total 100

12.8. E vedada a participagdo dos membros da Subcomissdo Técnica na sessdo de recebimento e
abertura dos involucros com as Propostas Técnicas, de acordo com o subitem 10.4.5.

12.9. Cada avaliador atribuird uma nota para cada item do quesito da Proposta Técnica, com no
maximo duas casas decimais.

12.10. A pontuagao de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.

12.11. A Subcomissdo Técnica reavaliara a pontuacgdo atribuida a um quesito sempre que a diferenga
entre a maior € a menor pontuacdo atribuida a este for superior a 20% (vinte por cento) da pontuacao
maxima do quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, conforme inc.
VII, art. 6° da Lei n® 12.232/2010.

12.12. A nota média de cada quesito correspondera a soma das notas atribuidas pelos avaliadores
dividindo pelo ntimero de avaliadores, com no maximo duas casas decimais, desprezando-se as demais,
sem qualquer arredondamento.

12.13. Seré considerada mais bem classificada na fase de julgamento da Proposta Técnica a licitante
que obtiver a maior nota.

12.14. As Propostas Técnicas constantes nos Invélucros n° 1 e 3 serdo analisadas e pontuadas
individualmente pela Subcomissao Técnica, com base nos modelos de planilhas disponiveis no Anexo
1L, 1V, V, VI e VIL

12.15. A Nota Técnica (NT) de cada licitante sera calculada da forma abaixo e expressa no Anexo VII:

NT =NTCP + NTIP
Onde:
NT - Nota Técnica;
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NTCP - Nota do Plano de Comunicagao Publicitaria (Anexo IV);
NTIP = Nota do Conjunto de Informagdes sobre a Proponente (Anexo VI).
12.16. Na fase de julgamento das Propostas Técnicas, a classificagdo das licitantes sera baseada na
maior Nota Técnica (NT).
12.17. Seré desclassificada a licitante que:
a. Nao atender as exigéncias do presente Termo e de seus anexos;
b. Nao alcangar, no total, a nota minima de 65 (sessenta e cinco) pontos;
c. Obtiver nota zero em quaisquer dos quesitos.
12.18. Destaca-se também o disposto no §2° do art. 6° da Lei n°® 12.232/2010, transcrito abaixo:
“Se houver desclassifica¢do de alguma proposta técnica por descumprimento de disposi¢oes
do instrumento convocatorio, ainda assim serd atribuida pontuag¢do a seus quesitos, a ser
lang¢ada em planilhas que ficardo acondicionadas em involucro fechado e rubricado no fecho
pelos membros da subcomissdo técnica prevista no § 1°do art. 10° desta Lei, até que expirem
0S prazos para interposi¢do de recursos relativos a essa fase da licita¢do, exceto nos casos em
que o descumprimento resulte na identificagdo do proponente antes da abertura do involucro

de que trata o § 2°do art. 9°

13. VALORACAO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

13.1 As Propostas de Precos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas serdo
analisadas quanto ao atendimento das condi¢des estabelecidas no Edital e em seus anexos.

13.2. Serao desclassificadas as Planilhas de Pregos que:

a) ndo atenderem as exigéncias deste Termo de Referéncia e de seus Anexos;

b) que apresentarem precos baseados em outra proposta ou que contiverem qualquer item
condicionante para a entrega dos servigos;

c) apresentarem qualquer acréscimo aos precos previstos na Tabela Referencial de Custos
Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda, a titulo de ressarcimento dos custos
internos dos trabalhos realizados pela propria licitante.

13.3. Os quesitos a serem valorados sdo os integrantes da Proposta de Precos da licitante, cujo modelo
esta disponivel no Anexo II deste Termo, ressalvado que, nos termos do artigo 59, inciso 111, da Lei
14.133/21 ndo serd aceito:

a) Desconto inferior a 30% (trinta por cento) em relacdo aos precos previstos na tabela

referencial de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Sao
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Paulo, SINAPRO-SP, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos servigos executados
pela licitante, referentes;

Percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento) incidente sobre os pregos de
servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a producdo e a execugdo técnica
de peca e/ou material;

Percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento) incidente sobre os precos de
servigos especializados prestados por fornecedores referentes ao planejamento e a execucao de
pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geracao de conhecimento pertinentes a
execucao do contrato;

Percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento) incidente sobre os pregos de
servigos especializados prestados por fornecedores referentes a criagdo ¢ ao desenvolvimento
de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das
mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

Percentual de remuneracio superior a 20% (vinte por cento) incidente sobre veiculagao de
midia digital intermediada pela licitante, que ndo proporcione a agéncia o desconto de agéncia

concedido por veiculos de divulgagao.

13.4. Se houver divergéncia entre o pre¢o expresso em algarismos € o expresso por extenso, a

Comissao de Contratagdo considerard o preco por extenso.

13.5. Serdo consideradas as melhores propostas comerciais aquelas que atingirem as maiores

pontuacdes através da formula abaixo:

NC=P1+P2+P3+P4+P5

Sendo:

NC - Nota Comercial;

P1 - Pontuagao obtida no item "a" da proposta.
P2 - Pontuagdo obtida no item "b" da proposta.
P3 - Pontuagdo obtida no item "c" da proposta.
P4 - Pontuagao obtida no item "d" da proposta.

PS5 - Pontuagao obtida no item "e" da proposta.

13.6. A Nota Comercial (NC) ¢ limitada ao maximo de 100 pontos, seguindo a metodologia a seguir:
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® P1 (Maximo de 40 pontos) - pontuagao obtida pela licitante correspondente ao percentual de
desconto, sem quebra de percentual, a ser concedido sobre os valores constantes na Tabela
Referencial de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Sao
Paulo (SINAPRO-SP), base territorial desta municipalidade, multiplicado por 0,4, até a
pontuagdo maxima do item (40 pontos), ou seja:
Pontos = percentual de desconto (minimo de 30%) x 0,4
Exemplo: se a empresa apresentar um percentual de desconto de 60%, calcula-se

Ponto = 60 x 0,4 .. Pontos = 24

Para efeito de calculo, serdo consideradas duas casas decimais na pontuacdo, sem

arredondamento.

® P2 (Maximo de 15 pontos) - pontuacgdo obtida pela licitante correspondente a diferenca entre a
pontuacdo maxima e o percentual de honorarios incidentes sobre a produgdo e a execucao
técnica de peca e/ou material publicitario que gerem ou ndo gerem veiculacdo, ou seja:

Pontos = 15 - percentual de honorarios (maximo de 15% de desconto)
Exemplo: se a empresa apresentar um percentual de honorarios de 11%, calcula-se

Ponto=15-11 . Pontos =4

® P3 (Maximo de 15 pontos) - pontuacdo obtida pela licitante correspondente a diferenca entre a
pontuacdo maxima e o percentual de honorarios incidentes sobre o planejamento e a execugado
de pesquisas e de outros instrumentos, de avaliacdo e de geragdao de conhecimento sobre o
mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagdo nos quais serdo difundidas as pecgas e agdes
publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas ou a serem realizadas, ou seja:
Pontos = 15 - percentual de honorarios (maximo de 15% de desconto)
Exemplo: se a empresa apresentar um percentual de honorarios de 4,25%, calcula-se

Ponto =15 —4,25 . Pontos = 10,75

® P4 (Maximo de 15 pontos) - pontuagao obtida pela licitante correspondente a diferenca entre a
pontuacdo maxima e o percentual de honorarios incidentes sobre a criagdo e ao
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria destinadas a expandir os
efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias, ou seja:
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Pontos = 15 - percentual de honorarios (maximo de 15% de desconto)
Exemplo: se a empresa apresentar um percentual de honorarios de 9,7%, calcula-se

Ponto=15-9,7 .. Pontos = 5,3

® P5 (Maximo de 15 pontos) - pontuacgdo obtida pela licitante correspondente a diferenca entre a
pontuacdo maxima e o percentual de honorarios incidentes sobre veiculagdo de midia digital,
intermediada pela licitante, nos casos em que os veiculos ndo remunerem a agéncia pelo
desconto de agéncia, na forma do disposto no artigo 11 da Lei Federal no 4.680/65, ou seja:

Pontos = 15 - percentual de honorarios (maximo de 20% de desconto)
Exemplo: se a empresa apresentar um percentual de honorarios de 7,12%, calcula-se

Ponto =15 - 7,12 .. Pontos = 7,88

Observacdo: A pontuagdo ¢ limitada em 15 pontos e qualquer proposta com percentual

a partir de 15%, sera considera a quantia de 0 (zero) pontos.

13.7. A Nota Comercial (NC) serd calculada com, no méximo, duas casas decimais, sem qualquer
arredondamento.

13.8. A Proposta de Precos Sujeitos a Valoracdo que obtiver o maior somatdério das notas sera
considerada como a de menor prego.

13.9. Sera utilizado o modelo de planilhas de avalia¢do dos quesitos que esta disponivel no Anexo VIII.

14. ESTIMATIVA DO VALOR DA CONTRATACAO
14.1. Durante a vigéncia do contrato, o valor total estimado de R$2.500.000,00 (dois milhdes e
quinhentos mil reais) para serem utilizados de acordo com a necessidade da Prefeitura de Sdo Jodao da

Boa Vista, a seu critério, em sua totalidade ou nao.

15. DA VIGENCIA CONTRATUAL
15.1. O prazo de vigéncia da presente contratagdo serd de 12 (doze) meses, contados da data de
assinatura do contrato, podendo ser prorrogado, a critério da administragdo, segundo as disposi¢des do

artigo 107 da Lei n°® 14.133/21 e suas alteracdes.

16. ADEQUACAO ORCAMENTARIA
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16.1. Para a presente prestacdo dos servicos sera contratada 1 (uma) agéncia, cujas despesas serdo
custeadas pela Unidade Or¢amentaria 02.01, Departamento de Comunicagao Social, sob a A¢ao 2.020

e Categoria Economica 33.90.39, provenientes de recursos proprios.

Sao Jodo da Boa Vista, 26 de janeiro de 2026.

Antonio Luiz Magalhaes
DIRETOR

Michel de Carvalho Bertoncelli
CHEFE DE SETOR DE EXPEDIENTES
E GERENCIAMENTO DE PESSOAL

Débora Ferraz Carvalho

CHEFE DE SETOR DE LICITACOES
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